























4.4 "Destinasjon Vardg”

Forsiden p& denne strategiske naeringsplan viser
med all tydelighet den variasjon, tradisjon og aktivi-
tet som Varde kan by pd. Kommunen 0g byen med
de mange tilnavn har den luksus at man har mye a
tilby sin gjester. Men man sliter med & f3 til en god
organisering av tilbudene, pakket 0g markedsfert pa
en profesjonell mate og gjennomfart med hey grad
av service og komfort til et kresent publikum,

En del av reislivssatsingen er 0gsd den kulturbaserte
naeringen. Disse er utviklere av produkter og tje-
nester som er sentrale for & kunne gi spennende og
innholdsrike tilbud til de tilreisende. Her finner man
akterer og arrangmenter som blant andre Vardahus
Festning, Varangermuseene (Pomormuseet og Parti-
sanmuseet), Yukigassen, Blues i Vintermerke, Pomor-
festivalen og Heksekonferansen.,

Nasjonale satsinger i 0g rundt Varde som “Nasjonal
turistvei fra Nesseby til Hamningberg” og etable-
ringen av Varangerhalvgya nasjonalpark er viktige
satsinger som danner grunnlag for spin-off i Vardg., |
den sammenheng er byggingen av et minnesmerke
over de trolldomsdemte p3 Steilneset en av satsin-
gene til Nasjonal turistveg som vil gjore Varde til et
omtalt sted i nye sammenhenger. Dette vil bli noe
helt seeregent for Vardg som vi ma dra nytte av i
utviklingsarbeidet i kommunen. Videre ser man at
etableringen av Varangerhalvgya nasjonalpark som
Verner store arealer i kommunen og kan gi mulighe-
ter for aktivitet og nyetableringer i kommunen.

Utvikling av reiseliv og destinasjonsaktiviteter anses
for & veere Vardgs storste og lettest realiserbare
potensiale for gkonomisk vekst pa kort sikt, Derfor er
det viktig at Vardg tar styringen pa dette selv, og ikke
kun markedsfarer kommunen gjennom Destinasjon
Varanger.

Det er flere nasjonale og regionale satsinger for rei-
seliv. Virkemidlene er til stede, men for at rammene
rundt "Destinasjon Vardg” skal vaere gode nok for

at enkeltpersoner, organisasjoner og bedrifter skal
kunne utvikle, videreutvikle 0g selge egne produkter
og konsepter, ma det en storre koordinert innsats til,
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Utfordring

+ Lite eller dérlig service i forhold til de krav som stil-
les til den "kresne reisende” Service definert som
tilstedevaerelse, apningstider, informasjon, sprak-
kunnskap, faste tilbud, komfort

« Tilbud er lite kjent

+ Lite interaksjon mellom arranger og evrige an-
delshavere i markedsfering og gjen nomfering av
arrangementer

* Infrastruktur tilknyttet denne sektoren erlite
utviklet, overnatting (hotell / camping /bobilplass),
tilgang til transport (fa rtay, sykkel, bil),
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« Arealisere det potensiale Vardg har innen kultur-
basert naering og reiseliv

* AtVarde skal ha egen stand ved Reiselivsmessen
i 2010, der Vardg skal fremstd som et attraktivt
reisemal av hgy kvalitet
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Strategier

+ Ved 3 etablere en omforent satsing fra reiselivs,
konferanse, hotell 0og opplevelsesmiljgene i Varde.

+ Ved & bruke de nasjonale reiselivsprogrammene
og sékornfondet for utvikling av reiseliv i Nord-
Norge.

+ Ved 3 utnytte de muligheter\/arangerhalvaya
nasjonalpark gir for utvikling av tilbud

Tiltak

+ Aetablere reiselivsselskapet for koordinering,
utvikling og markedsfaring av Vardg som reise-
livsmal

- A utarbeide informasjonsmateriell for nye innbyg-
gere og tilreisende om eksisterende aktivitetsmu-
ligheter

- Abista etablere med & f3 i gang egen nzringsvirk-
somhet i dette Ségmentet gjennom "Innovasjon
Vardg"-satsingen.

- A ha heldrsaktivitet i Informasjonsbygget

« Aarbeide for & f3 nasjonalpark senteret etablert i
Varde kommune (Komagvaer)

Forventet resultat

* Okt sysselsetting og verdiska ping i Vardg kom-
mune til knyttet reiselivsnaeringen og de kultur
baserte arrangementer, tjenester og produkter.

* @kt samhandling i kommunen rundt det 4 skape
virksomhet og gode opplevelser for de tilreisende
og de tilflyttende.















